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iBienvenidos a la décimo-primera edi-
cion del newsletter de WAPOR Latinoa-
mérica! Arrancamos el afio de 2024
repleto de novedades que representan
mas beneficios para nuestros miem-
bros y una asociacion mas fuerte y pre-
sente! Firmamos acuerdos histéricos

con ESOMAR y con el MRIl (Market
Research Institute International) de Ia
Universidad de Georgia. También inicio-
mos el curso de Opinion Pablica Am-
biental con la Universidad de Montevi-
deo. Y ya definimos 4 webinars para este
primer semestre. jUna excelente lectural

Acuerdo historico entre ESOMARY WAPORLATAM

La confluencia de agendas e intereses entre ESOMAR, la mayor y principal organizacion

de agencias de investigacion sobre consumo y humor social, y WAPOR Latinoameérica,

que reune a los especialistas en opinidn publica, comunicacion y comportamiento

politico en la regién, evoluciond para un acuerdo de cooperacion histérico entre

ambas entidades, lo cual redundard en mds y mejores beneficios para nuestros

miemlbros.
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Por el acuerdo, ESOMAR promocionard entre sus 12 mil socios la agenda de

actividades de WAPOR LATAM, organizard en conjunto con nuestro capitulo webinars

y notas reflexivas marcantes “leadership posts” a divulgar ampliamente y ofrecerd

descuentos exclusivos para que miembros de WAPOR LATAM participen de su

congreso regional. jimportantisimos beneficios nuevos para nuestros asociados,

generando mucho mads valor por el costo simbdlico de pertenecer a nuestra

comunidad!

Ciclo de webinars 2024

Empezamos 2024 con un seminario

virtual en conjunto con el Comité de
Educacion de WAPOR agendado para el
martes 19 de marzo a las 13hs hora
Argentina/Brasil/ Chile/Uruguay sobre
elecciones y encuestas en Argentinay
Chile.

Inscripciones por medio del pop-up de
nuestro sitio web o a través del link:
https://us02web.zoom.us/webinar/regis
ter/WN_doJJ50n7SDGP2UPOX4EgDW# [r

egistration

Ademds, definimos otros 3 webinars

para este primer semestre:

1.Monitoramento electoral en México:
¢qué nos dicen las encuestas y los
tracking de medios sobre la campana
presidencial?

Reunimos a Francisco Abundis (polister),
Carlos Muniz (profesor UANL y lider del moni-

tor electoral de medios) y Carlos Sanchez
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WEBINAR GRATUITO EN INGLES

Encuestas y elecciones en

* Argentina y Chile

A

( 4

Ana Iparraguirre

Socia en GBAO y columnista
para el periddico La Nacion.
Especialista en campanas
electorales.

Carlos Fom

Presidente de Fara Veggettiy

de la International Association

of Political Consultants (IAPC) .
Con mas de 35 afos de

Ricardo Gonzdlez
Director del LEAS enla
Universidad Adolfo Ibafez y
miembro del Consejo Asesor
Experto del Center for Panel

consultoria politica participé en Survey Science (CPSS) de
mas de 200 campanas NORC
electorales en la region

< Coémo medir el desemperio de las encuestas?

¢Qué factores mflu#/en en las deficiencias de las encuestas y
cudles son los enfoques para solucionar sus problemas?

¢Como las élites utilizaron las encuestas y en qué medida esto
aumenté o disminuyo la confianza én los'sondeos?

Tuesday
H March 19, 2024

Sponsored by

Q zoom datasets

(profesor UNAM y editor de la Revista Mexica-
na de Opinién Publica) para entender las
elecciones en México y sus implicaciones
sobre la dindmica de las camparnas politicas

y la opinién publica.

www datasetssa.com

datasets

Dooblo s

Agradecemos el apoyo de



2.El impacto de IA en la comprension y
formacion de la opinion piblica

Los especialistas Ray Pointer (ESOMAR/The
Future Place), Lenny Murphy (Greenbook),
Henrique de Castro y Daniel Capistrano
(World Value Survey, Brasil) y Sonia Blanco
(Universidad de Malaga) abordan como IA
remodela lo que entendemos por opinion
publica y sus consecuencias para las medi-

ciones empiricas y lecturas interpretativas

3.América Latina frente al cambio
climatico: percepciones, disonancia y
abordajes efectivos de comunicacion

Marija Verner y Pearl Marvell del Yale Program
for Climate Change Communication 'y
Manuel Hermelo (Voices! y WAPOR) debaten
sobre las brechas y las sintonias en la opinion
publica sobre el cambio climatico y aborda-

jes efectivos de comunicacion

Mas beneficios para miembros

En marzo inauguramos la cooperacion con MRl (Market Research Institute
International) de la Universidad de Georgia orientada a la capacitacion y
entrenamiento de profesionales en los principios de investigacion por encuestas y
técnicas de recoleccion y andlisis de datos. Los miembros de WAPOR LATAM

obtendran descuentos del 5% al 15% sobre los valores oficiales, dependiendo del tipo

y nimero de cursos que tomen.

_MRIL

MARKET RESEARCH
INSTITUTE INTERNATIONAL

=
|
.

UNIVERSITY OF

GEORGIA

Mds detalles sobre este acuerdo visitondo este

MRII ofrece 13 cursos diferentes para
iniciantes buscando desarrollar habili-
dades esenciales para la profesion de
investigador social. Los cursos son onling,
administrados por profesionales de
primer nivel y culminan con una certifica-
cion individual que cumple con las
exigencias de las asociaciones del
sector. Es la mejor manera de preparar
las futuras generaciones de profesiona-
les, tal como lo han hecho mdas de 9 mil
talentos localizados en 107 paises dife-

rentes, desde los afos 90.

link de nuestro sitio web:

https://www.waporlatinoamerica.org/aliados-2/
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Maés beneficios para miembros

Curso Opinion Piblica Ambiental:
descuentos de 25% para socios de WAPOR LATAM

La Universidad de Montevideo lanza el
curso Opinion Publica Ambiental a partir
de inicios de junio de 2024. Fruto de un
acuerdo de cooperacion con WAPOR
LATAM, quien brindd uma curadoria de
contenidos y modelos de ensenanza
adecuados a los objetivos de la Facultad
de Comunicacion de esta alta casa de
estudios, la Universidad de Montevideo

elabord una oferta de curso online de 10

©@UM

UNIVERSIDAD DE MONTEVIDEO

modulos que suministrard entrenamien-
to esencial para académicos, periodis-
tas, profesionales de los departamentos
de comunicacidon y sostenibilidad de
empresas asi como consultores y aseso-
res del poder publico, sector privado u
ONGs trabajando en temas ambientales.
Mds detalles sobre el curso visitando este
link de nuestro sitio web:

https://www.waporlatinoamerica.org/curadoria/

CURSO DE POSGRADO

OPINION
PUBLICA
AMBIENTAL

CURSO VIRTUALEN VIVO,
DE 10 HORAS DE DURACION.

} MIERCOLES 5 DE JUNIO AL
MIERCOLES 3 DE JULIO DE 2024.

FACULTAD DE
COMUNICACION
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Maés beneficios para miembros

Capacitacion en métodos avanzados con 30%
de descuento para miembros WAPOR LATAM

Lo Escuela de Métodos RECSM de la profesional, con asistencia presencial u
Universidad Pompeu Fabra renovo el online. Mdas detalles:

beneficio a miembros de WAPOR LATAM https://www.upf.edu/web/survey/recsm-
de 30% de descuento en sus cursos de winter-methods-school-2024

invierno agendados del 13 al 19 de El beneficio se extiende a colegas de la
marzo. misma institucion del asociado a WAPOR
El Bto RECSM Winter Methods School LATAM por una unica vez, nombrado por
consiste en 3 cursos enfocados en web quien es miembro. El valor del descuento
surveys y andlisis de datos digitales. Los equivale a 3 cuotas anuales de la mem-

cursos apuntan a pablico académico y bresia a nuestro capitulo

¢Deseas adquirir conocimientos sobre
metodologia de encuestas y analisis P
estadistico avanzado de datos de i

i

r_ -
encuestas? i
I i

R

Apuntate a las Escuelas de Métodos RECSM ..

i30% de descuento para miembros de
WAPOR LATAM!

www.upf.edu/web/survey/activities

¢:No eres miembro de WAPOR LATAM?
ilnscribate al mismo tiempo por sélo $50!

Universitat 05’
WA P GR upf_ Pompe ﬂbl'ﬂ ge%ﬁ and Este Centre

LATINOAMERICA ™™ Barcelona - for Sufvey Methodology |
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Maés beneficios para miembros

Beneficio exclusivo \WAPOR LATAM

Nuestro patrocinador DATASETS, repre-
sentante exclusivo de Dooblo/Survey To
Go para América Lating, lanzd una bonifi-
caciéon inédita para las organizaciones
donde trabajan los miembros de WAPOR
LATAM.

yosnaasaing

www.datasetssa.com

datasets

@OObIO Americas Partner

La promocion EXTRAS posibilita que al

adquirir  paquetes de  entrevistas
exclusivamente a través de su pdagina
web www.datasetssa.com, los socios de
WAPOR LATAM tengan derecho a un bono

exclusivo del 5% en entrevistas nuevas.

Para validar este crédito extra, simplemente envien la factura de compra al correo

electronico ventas@datasetssa.com.

Esta promocion no aplica para compras realizadas desde el programa ni en la pagina

de Dooblo.

Reforma del estatuto de WAPOR LATAM

Del 21 de marzo al 20 de abril, se abre la votacion para aprobar o rechazar los cambios

introducidos al Estatuto de WAPOR Latinoamérica, los cuales buscan alinear nuestra

constitucion con la de WAPOR global. Las mudanzas adecuan las autoridades de

WAPOR involucradas en los procesos electorales, refuerza la mision de todos los

capitulos en propender a la defensa de la libre expresion y derecho al ejercicio de la

profesion y derecho de mantenerse informado por parte del gran publico.
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Renovacion de membresias

Una asociacion fuerte y activa necesita de profesionales comprometidos y la manera
mdas simple y directa de defender ello es siendo miembro de WAPOR LATAM.
Convidamos a quienes tuvieron su afiliacion anual vencida el 29 de febrero a renovarla
aprovechando la reduccion y simplificacion de costos. Por sdlo USD 50 se renueva tu
pertenencia a la entidad que redne a los especialistas de investigaciones sobre opinion
publica, comportamiento y comunicacion politica. Pero ademads abre las puertas para
ventajas, descuentos y retornos multiples. Navegando por este link te enteras de todos

los beneficios: https://www.waporlatinoamerica.org/beneficios/

¢Como me hago socio?

INFORMACION :
ISI\II_:Ig%AN PERSONAL I SUSCRIPCION PAGO
Haz click en el Da clic en Da clic en Sigue los
botén de abajo e > "Cambiar > "Agregar/ > pasos para el
inicia sesién con detalles” si Renovar pago. Se
una direccién de necesitas Actualizar enviard un
correo actualizar tu suscripcion”. correo
electrénico. informacion I electrénico
personal. como recibo.

QUIERO SER SOCIO
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Beneficios de ser miembro de

WAP@R

LATINOAMERICA
SUBSCRIPCIONES DESCUENTOS
GRATUITAS EXCLUSIVOS
Acceso a la Revista
Latinoamericana de Opinién Tarifas con 5% a 30% de descuento

PUblica, newsletter trimestral y
webinars sobre temas claves
para nuestro campo

en capacitacién y entrenamiento,
asi como en congresos de aliados

_MRIL

MARKET RESEARCH
INSTITUTE INTERNATIONAL

’ |
-  ABRAPEL (e
[0).citativa COEEEEER  qlecio

ASOCIACION CHILENA
DE CIENCIA POLITICA

IDENTIDAD PROFESIONAL

OPORTUNIDADES
UNICAS

Pertenecer a la comunidad mds
activa y fuerte de investigadores y
profesionales de la opinién publica,
el comportamiento politico y la
comunicacion politica, que te
represente y defienda tus intereses,
canalice tus iniciativas, divulgue la
produccion de altisima calidad
sobre temas de opinion publica en
la region, posibilite las
colaboraciones con otros socios y
favorezca tu crecimiento profesional
y académico.

Acuerdo inédito con el proyecto
editorial Latinoamerica2l para
publicacién de notas sobre
temas de opinion publicay
coyuntura.
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Implementaciéon de alianzas

Hasta inicios de marzo de 2024 el acuer-

do de WAPOR Latam con el proyecto edi-
torial LATINOAMERICAZ21 llevd a publicar 33
notas de miembros y participantes en
los eventos del capitulo. Los articulos ilus-
tran el aporte que los estudios de opinion
pUblica hacen para la mejor compren-
sidn de nuestras sociedades y coyuntura.

Todas las publicaciones pueden leerse

Latinoameérica

en la seccion Contribuciones de nuestro
website:
https://www.waporlatinoamerica.org/co

ntribuciones-al-debate/

Novedades de | RLOP

La Revista Latinoamericana de Opinién Pablica (RLOP) lanzé un nuevo niimero con

foco en actitudes democraticas en varios paises claves de la region. Son 7 articulos

inéditos, 2 book reviews y una introduccion al tema escritos por algunos de los

principales especialistas sobre el asunto.

R L© E VOL.12 No.2 (2023)

La Revista Latinoamericana
de Opinién Puablica (RLOP)
es la publicacién oficial
de la World Association
for Public Opinion
Research
Latinoamérica
(WAPOR Latam).

rlop.usal.es

AP@R
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Mds detalles sobre este nUmero especial de la RLOP y sus ediciones anteriores a través

del link: https://rlop.usal.es/
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