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ENCUESTA CON MIEMBROS WAPORLATAM:
Prioridades, perfiles y tendencias regionales

La nueva encuesta de WAPOR-LATAM ofrece una radiografia actualizada vy
reveladora de nuestra comunidad profesional. Con 105 respuestas completas,
provenientes principalmente de Brasil (32%), Argentina (19%), Chile (9%), México
(8%) y PerG (7%), el estudio trae un panorama actualizado de quiénes
participan en la regidon y qué prioridades marcan un rumbo institucional.

La encuesta revela un mapa de prioridades nitido
para 2025: los participantes colocan en primer plano
la organizacion de eventos, el fortalecimiento de la
comunidad profesional y la ampliacion de espacios
de publicacion. En conjunto, este tringulo — eventos,
redes y difusion cientifica — expresa una demanda
clara por mds interaccion, mayor visibilidad y una
circulacion mds activa del conocimiento dentro de
WAPOR-LATAM.

El perfil temdatico de quienes respondieron revela una comunidad amplia vy
metodoloégicamente diversa: la investigacion en opinidon publica, elecciones y
comportamiento politico sigue siendo el nucleo mdas consolidado,
acompanada por un fuerte interés en comunicacion politica y medios. A la vez,
ganan espacio dreas emergentes vinculadas a riesgos globales, autoritarismo,
inteligencia artificial, salud mental y calidad de la democracia, sefialando una
agenda en expansidon que combina tradicion demoscopica con Nnuevos
desafios regionales.
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ENCUESTA CON MIEMBROS WAPOR LATAM:
Primeros datos

Estos resultados representan apenas una primera mirada a los datos
recopilados; un informe completo, con andlisis mdas detallados vy
desagregados, serd preparado y compartido proximamente con
toda la comunidad de WAPOR LATAM.

Uso de beneficios

Los webinars son el beneficio mas utilizado
(57%), seguidos por la newsletter trimestrall
(563%) y el boletin semanal (40%). Sin
embargo, una proporcidon  significativa
declara no conocer aun ciertos beneficios.

WEBINARIO

Participacion institucional y redes

Un 49% se identifica como miembro solo
de WAPOR-LATAM, y un 38% pertenece
tanto a WAPOR Global como al capitulo
regional. Ademads, el 73% sigue las redes
sociales de WAPOR-LATAM, especialmente
Linkedin  (57%) e Instagram (53%),
indicadores de un ecosistema digital
sélido.

Ambito laboral y roles profesionales

Mas de la mitad (55%) trabaja principalmente en la academia,
mientras que 39% lo hace en empresas de investigacion de opinidn
publica, mercado o consultoria. En términos de rol, destaca el peso
del sector académico y formativo (44%), seguido por propietarios o
socios (21%) y ejecutivos de empresas (10%). El conjunto refleja una
mezcla equilibrada entre investigacidon aplicada, produccion
académica y liderazgo institucional.
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CICLO DE WEBINARS 2025

Ya se encuentra disponible en nuestro canal de YouTube la grabacion del
webinar “Emergencia climdatica y opinidn publica en América Latina”, un debate
que analiza como las élites, la ciudadania y los medios construyen el discurso
ambiental en uncontextode creciente crisis climdatica en la region.

El encuentro contd con las presentaciones de Alejandra Armesto (FLACSO),
Gustavo Ribeiro (UFPA) y Sofia Vizcarra Castillo (UFRGS), bajo la moderacion de
Fdnaldo Ribeiro (UEM Maringa).

» WAPOR Ednaldo Ribeiro senala que, en el caso
Webinar Emergencia climética y brasileno, el medio ambiente se

opinién plblica en América Latina transformé en una nueva linea de division

en la opinidn pudblica. La agenda climatica
dejO de ser un terreno de consenso y pasod
a reflejar la polarizacion politica entre
electores. A medida que esa polarizacion
se intensifica, crecen también las

actitudes de intolerancia hacia el bando

iéTe lo perdiste en vivo?
iYa puedes ver en YouTube!

opuesto.

Renovacion de Membresias WAPOR Latinoameérica 2026

Te invitamos a renovar tu membresia WAPOR Latam 2026 y continuar formando
parte de la principal comunidad profesional dedicada al estudio de la opinidon
publica y del comportamiento politico en América Latina. Al renovar tu
membresia, seguirds teniendo acceso a recursos especializados, descuentos en
actividades académicas, oportunidades de difusion y a una red profesional
activa en toda la region.

Tu participacion es fundamental para fortalecer nuestra comunidad y dar
continuidad a las actividades de WAPOR Latinoameérica durante este ano.

Renueva tu membresia: haz clic aqui.
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Convocatoria de articulos RLOP

WAPOR LATAM abre la convocatoria

para el ndmero especial de la
Revista Latinoamericana de Opinion
Pablica (RLOP), centrado en cémo la
inestabilidad politica regional estd
redefiniendo la democracia, la
opinion publica y el comportamiento
de

polarizacion y

electoral en un escenario
desinformacion,
nuevas expresiones populistas.

El dossier serd editado por Mara

Telles y Alejandro Moreno.

Fechas clave

Envio de propuestas:

15 de enero de 2026
Notificacion de aceptacion:
20 de enero de 2026

Envio de manuscritos:

15 de abril de 2026
Publicacién: FirstView hasta el
31 de diciembre de 2027

Mas informacion y envio:

RLOP SPECIAL ISSUE

The Revista Latinoamericana
de Opinién Pdblica (RLOP)
invites submissions to a 2027
special issue analyzing
instabilitys impact on political
cleavages in Latin America,

INSTABILITY'S IMPACT

This special issue explores how
rising political instability in
Latin America has reshaped

democracy, public opinion,
political communication, and
electoral behavior amid
disinformation, polarization,
and populist resurgence.

RESEARCH TOPICS

Potential topics include, but are

not limited to, trust, ideclogical
realignments, radicalization, ?
religion, disinformation, political .

denialism, populism, charismatic
leadership, democratic norms &
resilience, social media, etc.

SPECIAL ISSUE
CO-EDITORS

Helcimara Telles &
Alejandro Moreno
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Data Essay: nueva seccion de la RLOP

El consumo como accion politica en Brasil

En este articulo, Fabidn Echegaray, @
partir de una amplia serie de estudios
de Market Analysis Brasil, analiza cémo
el consumo politico se consolidd como
una forma persistente de participacion

en la opinion publica brasilena.

Lejos de ser una pr(jcticg episédico, el Tabla 1. Evolucién de las praticas de consumo politico:
. . Buycott (recompensas) y Boicot (castigos) (2006-2025)
buycott y el boicot se mantienen a lo

. . Ao Buycott Boicot

largo de casi dos décadas, ey TE% T

integrdndose al repertorio ciudadano. 2010 22% 10%

El trabajo muestra que estas acciones 2015 17% 12%

no sustituyen la participacion politica 2053 e 24%

. . 2020 29% 19%
tradicional, sino que la complementan

2023 32% 22%

y, en muchos casos, la refuerzan. - o _—

RECSM Winter School 2026:
formacion avanzada en opinion publica

WAPOR Latinoameérica, junto a la UPF y
el RECSM, anuncia la Winter School
2026, que se realizard del 16 al 20 de

febrero en formato online y presencial. Winter School 2026

FEBRUARY 16TH - 20TH 2026
OMLINE & ON CAMPUS

Los miembros de WAPOR acceden a
un 30% de descuento en la inscripcion.

WAPGR & [upf | fempeiioe

Una oportunidad clave de Members Enjoy a 30%
. . . . Discount
CCIpCICItOCIOﬂ internacional en
P . . .. i recsmiupledy (D) @vecam upl  [IRECSM
metOdOS de |nvest|gOC|On. W Eeocsm_upl 5 wwwoupledubvebisurvey g Erecsm baky social
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